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Press Release

Vacsinu mladych l'udi neoslovuju pontkané
vol'noCasové aktivity

Bratislava, 5. jun 2008 — Prevazna vacsina mladych l'udi
povazuje za doélezité, aby mali moZnost’ navStevovat’
vol'no€asové aktivity vo svojom meste, €i obci. Centra
vol'ného Casu alebo aktivity uréené pre mladych ludi v3ak
navstevuje len asi 30 percent mladych ludi, najCastejsie
tinedzeri. Samospravy na to, aby pripravili pre mladych
atraktivnu ponuku, vidia najvacsi problém nielen
v nedostatku financii, ale aj v tom, Ze im chybaju vy3Skoleni
mladeznicki pracovnici. Vyplyva to zreprezentativneho
prieskumu spolo€nosti GfK Slovakia, ktory sa realizoval
v maji tohto roku na vzorke 1000 mladych lFudi vo veku od
14 — 30 rokov a 200 zastupcov samosprav.

Tri $tvrtiny mladych l'udi vyuziva iné moZnosti travenia vol'ného
Casu, ako to, ¢o sa im prostrednictvom réznych zastreSovatel'ov ponuka.
Takmer v3etci mladi 'udia by vSak naozaj chceli navitevovat’ vol'noCasové
aktivity vo svojom bydlisku. Z tohto pohladu je zrejmé, Ze stcasna ponuka
je pre mladych l'udi neatraktivna a svoj Cas a energiu vkladaju do inych
¢innosti.

Mladi I'udia by vo svojom meste, ¢i obci najviac uvitali $portoviska,
moznosti cestovat, podiel'at’ sa na programoch medzinarodnej spolupréace,
radi by tieZ navStevovali rozne vzdelavacie krizky. Na organizovani aktivit
a podujati s mladeZzou maju eminentny zaujem aj zastupcovia samosprav.
Ponuknut’ by im vedeli v prvom rade Sportové podujatia a Sportoviska,
nasledne si vedia predstavit’ zorganizovanie kultirno-spoloCenskych aktivit.

Obe strany v3ak vidia najvacsi problém v nedostatku financii a
v spdsobe financovania programov pre pracu s mladezou. Zaujimavost'ou
je, Ze vySe polovica zastupcov samosprav nevedela, akym spésobom
zabezpecCuje $tat podmienky pre pracu s mladeZzou. Asi patina z nich sa
vyslovila, Ze §tat pre to nerobi nic.
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Prieskum tiez zistoval, kde vidia obe strany moznosti a zdroje
pefazi na financovanie programov pre mladez. Asi dve patiny mladych l'udi
vidi ako hlavny mozny zdroj v prostriedkoch Eurépskej Unie. Dotécie zo
$tatneho rozpoctu a dary od pravnickych a fyzickych osob uviedla asi
Stvrtina mladych fudi.

Zastupcovia samosprav maju na financovanie iny nazor. Vacsina
z nich vidi mozZnost’ Cerpania prostriedkov z rozpoctov obci a vy3sich
tzemnych celkov (samospravy). VySe tretina vidi moznosti v prostriedkoch
Eurépskej Unie a asi $tvrtina v dotéciach zo $tatneho rozpoCtu. Asi kazdy
Siesty zastupca samospravy pritom nevedel, ako je mozZné volnocasové
aktivity pre mladych financovat'. Na otazku, aki pomoc by samospravy od
Statu najviac privitali, nejpreferovanejSou formou boli dotacie zo Statneho
rozpoctu.

Ako jeden z d'alSich problémov, ktoré obe strany uviedli, je
nedostatok l'udi organizujicich mladeznicke aktivity. Zastupcovia samosprav
by aj tu uvitali pomoc od Statu a to vo forme zvySovania odbornosti tychto
l'udi cez vzdelavacie programy, Skolenia, seminare alebo staze. Prieskum
tiez zistil mozny potencial v mladeznickom dobrovol'nictve, kedZe Sestina
mladych l'udi uviedla, Ze by mala o pracu dobrovol'nika pracujiceho
s mladezou vyrazny zaujem.

Prieskum sa realizoval v maji tohto roku formou telefonického
dopytovania (CATI) na reprezentativnej vzorke 1000 mladych l'udi vo veku
od 14 do 30 rokov a 200 zastupcov samosprav. Skimal, ako prebieha na
Slovensku praca s mladezou, aké si pristupy samospravy k mladym l'ud'om
a bariéry spoluprace s mladezou. Zaujimal sa tiez o0 moznosti financnej
podpory spoluprace s mladymi a nazory mladych a zastupcov samosprav na
to, ako by mal §tat zabezpelit' podmienky pre takuto Cinnost’. Zist'oval tiez
postoje mladych l'udi k praci dobrovol'nika vo svojom meste, ¢i obci.
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GfK Slovakia

Spolo¢nost GfK Slovakia je lidrom na trhu marketingového prieskumu a
poradenstva. Vznikla v roku 1991 v Bratislave a je stcastou celosvetovej siete GfK
so sidlom v Norimbergu. Skupina GfK je 5. najvacSou spoloCnostou na svete
zaoberajlcou sa prieskumom trhu. Jej aktivity pokryvaja tri obchodné sektory -
Custom Research, Retail and Technology a Media. Vo finan¢nom roku 2007 dosiahla
trzby vo celkovej vyske 1 162,1 milina EUR. Skupina GfK riadi 115 spoloCnosti
pokryvajucich viac nez 100 krajin. Z celkového mnoZstva cca 9 070 zamestnancov
(stav k 31. decembru 2007) pracuje 81,1% mimo Uzemia Nemecka. Pre
podrobnejSie informacie prosim navstivte naSu web stranku: www.gfk.com alebo

www. gfk.sk
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